






















[차별화 전략]

고유한 제품 특성, 혁신적 디자인, 
강력한 브랜드 충성도를

바탕으로 프리미엄 가격을 확보
(애플, 벤츠)

[원가 우위 전략]

규모의 경제, 공정 효율화,
엄격한 원가통제로 단위당

비용을 최소화하여 시장을 장악.
(월마트, 코스트코)

[집중화 전략]

특정 세그먼트, 틈새시장 혹은 지역의 독특한 니즈에 자원과 역량을
집중하여 특화된 전문성을 구축.

(롤스로이스, 페라리, 특화 전문병원)

경쟁 우위 요소
(비용 우위 vs. 독특성)
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